Si te mbijetohet aleanca mes inteligjences
artificiale dhe gazetarise kopjuese

Vjedhja e pérmbaijtjeve “pa gjurmé” pér meé shume klikime

"Sigurisht! Ja njé version pak i modifikuar i tekstit, me kuptimin dhe stilin e ruajtur." "A déshironi
ta pérshtas lajmin pér njé format té caktuar?”

Né mediat magedonase, gjaté dy — tre viteve té fundit ndodh qé t'i fillojné ose mbarojné tekstet e
tyre me fjali si kéto. Kéto nuk jané incidente qé mund té gjenden vetém né mediat online me njeri
— redaksi. Edhe njé televizion me mbulim kombétar ka pérfunduar njé tekst né fagen e tyre té
internetit me njé fjali té tillé.

Kéto jané fraza qé i pérdor mjeti i njohur i inteligjencés artificiale “ChatGPT”, pér té cilin tashmé
flitet njé kohé mé té gjaté se e ka béré gazetariné “copy-paste” magedonase edhe mé té lehté
dhe mé pak té dukshme.

Marrja e pérmbaijtjeve té plota pa asnjé ndérhyrje dhe publikimi i tyre si origjinale prej kohésh
ishte problem né hapésirén mediatike né vend, deri né até masé sa disa media madje linin
géllimisht njé gabim shtypi né mes té tekstit kur publikonin té parét ndonjé informaté, pér té paré
sa veté do ta ripublikonin pa e lexuar fare apo pa u pérpjekur ta pérpunojné. Publikimi i
pérmbajtjeve identike shpesh ka gené arsye edhe pér reagime pér shkelje té té drejtave autoriale,
por lufta kundér késaj dukurie jepte rezultate té dobéta.

Me rritien e popullaritetit t& “ChatGPT”, e gjithé kjo béhet mé e lehté, sepse ¢dokush mund té
vendos njé tekst né mjet dhe té kérkoj prej tij ta pérpunojé tekstin me fjalé tjera, pa e ndryshuar
thelbin. Né ngutjen pér té kopjuar dhe publikuar pérmbaijtjen e ndryshuar, disa harrojné t'i fshijné
frazat shtesé gé i vendos veté mjeti né fillim dhe né fund.

Te drejtat autoriale: Pérkegésim i situatés sé keqe

Kush i posedon té drejtat autoriale mbi pérmbaijtjen e gjeneruar me inteligjencé artificiale? Kjo
éshté njé nga pyetjet mé t€ médha, kur béhet fjalé pér tekstet, fotot dhe videot e krijuara né kété
ményré. Ka mendime se askush nuk i zotéron té drejtat pér to, sepse ato jané krijuar nga
kompjuteri.

Por, kjo &shté njé lufté né nivel global. Né njé nga pérplasjet mé té médha mes botés sé vjetér
dhe té re té informimit, gazeta amerikane “Nju Jork Tajms”, vitin e kaluar ngriti padi kundér Open
Al, kompania e cila e krijoi “ChatGPT”, pér shkelje té té drejtave autoriale, duke pretenduar se i
pérdorin pa autorizim publikimet e mediumit pér té krijuar pérmbaijtje té tyre. Open Al thoté se i
pérdor pérmbaijtiet e “Nju Jork Tajms” sipas rregullave té pérdorimit té€ drejt. Procesi gjygésor
ende po zgjat, dhe pritet qé nga pérfundimi i tij t&€ varen shumé gjéra né zhvillimin e ardhshém té
gazetarisé.


https://hls.harvard.edu/today/does-chatgpt-violate-new-york-times-copyrights/

Si po zhvillohet beteja mes pérmbaijtjeve t€ shkruara dhe atyre t€ gjeneruara né hapésirén
mediatike magedonase? Punonjésit e mediave qé konsultuam thoné se “ChatGPT” dhe mjetet e
ngjashme sjellin kaos shtesé né informim, por se, nga aspekti i t€ drejtave autoriale, nuk do ta
pérkegésojné shumé situatén sepse ajo tashmé éshté e kege.

“Edhe pse mijetet e inteligjencés artificiale e lehtésojné dhe e pérshpejtojné procesin e riformulimit
té pérmbajtjeve té vjedhura, duke e béré viedhjen mé té véshtiré pér t'u provuar drejtpérdrejt, né
thelb nuk e ndryshojné shumé situatén pér shkak t& mungesés sé mekanizmave efikas pér
mbrojtje dhe sanksionim té vjedhjes sé té drejtave autoriale,” thoté Goran Mihajllovski, redaktor i
mediumit online “Sakam da kazham”.

Disa gazetaré thoné se nése respektohen ato té drejta, duhet t& pranohet edhe standardi joformal
pér té informuar lexuesin kur njé pérmbaijtje éshté krijuar me inteligjencé artificiale.

Kété e thekson edhe Goce Pagemski, ish-gazetar, ndérsa tani ekspert pér komunikim dhe
marketing.

“Né vendin toné, sa mé shpejt qé té jeté e mundur, duhet t& miratohet rregullorja e BE-sé, e cila
siguron njé pérdorim etik té inteligjencés artificiale, dhe paralelisht me kété té punohet pér
zhvillimin e shtuar t& edukimit mediatik dhe digjital, né ményré gé qytetaréve t'u mundésohet mé
lehté té njohin dhe té vlerésojné informacionet autentike dhe t’i dallojné ato nga ato té rreme,”
vleréson Pagemski.

Lufta né mes mbledhjes sé klikimeve dhe profesionalizmit

Nevoja pér ta shfrytézuar inteligjencén artificiale pér kopjimin e teksteve, si dhe nevoja pér té
marré pa autorizim tekste nga media té tjera, jané rezultat i t&€ ashtuquaijturés lufté pér klikime dhe
pérpjekjeve gé ato té shndérrohen né té ardhura nga reklamat. Me ardhjen e internetit, informimi
éshté béré falas, madje edhe kur kryhet nga ata gé jetojné prej tij, shpjegon Dejan Georgievski
nga Qendra pér Zhvillimin e Mediave, duke shtuar se né kushte té tilla, sasia merr pérparési ndaj
Cilésisé sé pérmbaijtjeve té publikuara.

Ky problem shkon deri atje qé né shpejtimin pér té publikuar sa mé shumé pérmbaijtje, aspak nuk
kontrollohet vértetésia ose autenticiteti i asaj qé publikohet.

“Kujtojeni ¢faré ndodhi mé 1 prill té kétij viti me historiné pér shitjen e “smederevkés” magedonase
né Francé. Plot 27 portale e publikuan té njéjtin lajm té rremé, askush nuk u pérpoq as ta lexonte
até gé po publikonte, e Iére mé ta verifikonte. Dhe késhtu kaloi ajo”, kujton Boris Georgievski nga
redaksia magedonase e “Dojce Vele”.

Njé fage serbe, si shaka pér 1 prillin, publikoi njé “lajm” se, gjoja né Francé ishte zbuluar njé
mashtrim i madh, ku “smederevka” magedonase ishte ripaketuar dhe shitur si veré franceze e
shtrenjté, dhe se rasti po hetohej nga Interpoli. Njé numér i madh mediash e publikuan lajmin,
dhe mé voné, kur kuptuan se kishin réné pre, disa prej tyre publikuan edhe pérmirésime, ose
lajme té reja gé informata ishte e pavérteté.

Nga kéndvéshtrimi i numrit té klikimeve, ata qé e publikojné té parét njé lajm té rremé dhe mé pas
e korrigjojné, fitojné vizita né fage si né rastin e paré ashtu edhe né té dytin. Ata gé e verifikojné
dhe nuk e publikojné fare, nuk pérfitojné asgjé.


https://time.mk/c/05918e3bb9/skandal-vo-francija-makedonskata-smederevka-prodavana-kako-sablis-i-montrase.html

“Pér shumé portale éshté mé e réndésishme té publikojné shpejt dhe pa pérzgjedhje nga rrjetet
sociale pér té€ gjeneruar trafik, madje dhe me ¢mimin e publikimit t€ informacioneve té
paverifikuara dhe mohimeve té€ mévonshme. Redaksité profesionale qé béjné verifikime, shpesh
humbasin klikime,” thoté Mihajllovski nga “Sakam da kazham”.

Né mungesé té studimeve qé do té ofrojné njé pasqyré socio-demografike té audiencés, lexuesve
té mediave online, vlera e tyre e vetme matése aktualisht €éshté numri i vizitave.

Pacemski pajtohet se modeli marketing gé bazohet ekskluzivisht né numrin e klikimeve i detyron
mediat té publikojné informacione té pasakta dhe mé pas t’i korrigjojné, por ai mendon se kjo
éshté njé ményré e rrezikshme pune pér ta.

“Mendoj se pikérisht besimi gé ka publiku né nj¢ medium té caktuar, do té béhet faktor gjithnjé
mé i réndésishém né procesin e krijimit dhe zbatimit té strategjive efektive komunikimi dhe
marketingu, sepse po béhet e qarté se nga numri i madh i mesazheve gé njerézit marrin ¢do dité
pérmes kanaleve té panumérta t& komunikimit, ata gjithnjé e mé shumé (do t')u besojné vetém
atyre gé vijné nga burime kredibile,” thoté ai.

Raundi vendimtar pér mbijetesén e gazetarisé

Me té gjitha problemet e pazgjidhura nga goditjet teknologjike deri tani, pérfshiré edhe sfidat
financiare qé solli koha e re, gazetaria magedonase po pérballet me sfidén e fundit — sa shanse
ka té mbijetojé si profesion.

Redaktorja e Nezavisen Vesnik, Slobodanka Jovanovska, thoté se té ardhurat nga klikimet jané
shumé té vogla pér té justifikuar sjellien e papérgjegjshme, veganérisht né sferén e informimit
online, dhe se né té ardhmen do té kérkohet mé shumé autorési. Duke mbyllur pérmbaijtjen dhe
duke vendosur pagesé pér té, sipas Jovanovskés, do té zgjidhet si problemi i kopjimit, dhe
problemi i ekzistencés.

.Né vendet mé té zhvilluara pothuajse nuk ka mé media qé mund té hapen falas, dhe mendoj se
kjo éshté e ardhmja edhe pér ne,” shton ajo.

Njé té ardhme té tillé parashikon edhe Georgievski nga Qendra pér Zhvillimin e Mediave,
vecanérisht sepse, si¢ thoté ai, platformat e médha ofrojné kushte shumé mé efikase pér
reklamim, késhtu mediat informative do t&€ humbin té ardhurat nga reklamat dhe do té detyrohen
té jetojné nga shitja e pérmbaijtjeve qé prodhojné.

“Eshté ¢éshtje se sa njeréz do té jené né gjendje né té ardhmen té merren me llojin gazetaresk
té informimit t& publikut pér pagé, domethéné profesionalisht. Né fakt, kjo tashmé shihet né
interesin e zvogéluar pér gazetariné si zgjedhje karriere,” thekson ai.

Por, ka edhe parashikime se profesioni i krijimit t&€ pérmbajtjeve origjinale do té pérballet me
konkurrencén e inteligjencés artificiale, edhe nése té drejtat mbi to mbrohen. Té drejtat e autorit,
thoté gazetari me pérvojé Sasho Ordanoski, jané njé temé qé po shuhet.

“Sot mund té marrésh njé tekst té shkélqyer prej 500 fjalésh pér krizén aktuale ushtarake
pakistano-indiane brenda 15 sekondave, né gjuhén magedonase, té krijuar nga ¢farédo chatbot-
i, madje edhe né formate video apo audio, prezantuar nga prezantues virtualé té rinj, térheqés
dhe té rrezitur. Nuk ka nevojé té keni gazetar té jashtém politik, qé duhet ta paguani ¢do muaj, ta



financoni té udhétojé diku, qé heré pas here sémuret, vonohet né puné né méngjes, té€ pi duhan
dhe pesé kafe né dité, té plaket dhe té& harxhojé letrén higjenike né redaksi. Endrra e pronaréve

té mediave, po ashtu edhe e “publikut’ algoritmik, éshté realizuar! Cdo gjé tjetér éshté histori,”
pérfundon Ordanoski.



