Platformat digjitale dhe géndrueshméria e tyre

60 sekonda deri te publiku 1 ri: TikTok —
potencial i pashfrytezuar per mediat

Sipas té dhénave zyrtare, né fillim té vitit 2025, TikTok-u né vendin toné ka
pas 690.000 pérdorues mbi moshén 18 vje¢c. Numri i pérdoruesve éshté
shumé mé i madh, nése merret parasysh se profile kané edhe shumé
adoleshenté t€ moshés nga 13 deri né 18 vjec.
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Me pothuajse dy miliard pérdorues né té gjithé botén, TikTok-u ka kaluar prej kohésh
imazhin e njé platforme ku dominojné sfidat e kércimit, shakaté e papérshtatshme dhe
meme-t. Sot, TikTok-u éshté shumé mé tepér se njé platformé pér argétim dhe éshté béré
njé kanal i fugishém pér shpérndarjen e informatave, duke hapur mundési té reja pér rritje
mediatike dhe lidhje me njé audiencé té gjeré, kryesisht té re.

Edhe pse ekziston "vetém" pér rreth teté vjet, TikTok njé kohé té gjaté nuk ishte njé territor
i natyrshém i cili duhej té pushtohet nga mediat tradicionale, dhe as nga shumica e
mediave online. Pak kush guxoi té eksperimentojé né kété platformé pér té cilén
pothuajse té gjithé pohonin se éshté platformé joserioze.

Por, pikérisht “Uashington Post” ishte njéra nga mediat globale gé e theu akullin. Me njé
gasje té guximshme dhe stil té dallueshém, arriti t&€ pozicionohet si njé burim relevant i
informatave pér audiencén e re né TikTok. Né profilin e vet “Uashington Post” qarté
shpreh — we are a newspaper (ne jemi njé media e shtypur). Kjo fjali nuk éshté e
rastésishme. Ajo éshté njé pérgjigje e drejtpérdrejt ndaj realitetit se pérdoruesit e kétij
rrjeti, me shumeé gjasa asnjéheré nuk kané mbajtur gazet né doré.

Shembullin e ndogén edhe shtépi tjera globale mediatike, tani pothuajse edhe nuk
ekziston media e cila nuk ka audiencé milionéshe né TikTok, prej “Nju Jork Tajms” dhe
‘Bi-Bi-Si” e deri te “Le mond”. Hulumtimet e fundit treqguan se TikTok-u éshté njé burim i
réndésishém lajmesh pér shumé amerikané. Rreth gjysma e pérdoruesve té TikTok-ut
(52%), aé paraget 17% e popullatés sé pérgjithshme né ShBA, kané deklaruar se
rregullisht marrin lajme népérmjet késaj platforme.

Kjo analizé ka pér géllim té paraqesé gjendjen aktuale né hapésirén madeiatike té
Magedonisé né raport me pérdorimin e TikTok-ut, sa mediat e pérdorin platformén, né
ciléen ményré, dhe si veté punonjésit mediatik e perceptojné rolin dhe potencialin e saj.
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Si indikator pér até i pérdorim pérgjigjet e disa pyetjeve qé i parashtruam mé 19 néntor,
né 18 media té ndryshme. Pjesa mé e madhe e tyre jané media online, ndérsa né
hulumtim jané pérfshiré edhe televizione, radiostacione dhe njé medie e shtypur. Pér té
fituar njé pamje mé té plot, jané té pérfshira edhe media kombétare dhe lokale nga pjesé
té ndryshme té vendit.

Kur béhet fjalé pér prani té mediave né TikTok, 12 nga gjithsej 18 gazetaré té intervistuar,
thané se tash mé kané profil. Pesé nga té intervistuarit thoné se mediumi né té cilin
punojné ende nuk ka profil, pérderisa njé prej tyre ka deklaruar se profili €shté né proces
té hapjes.

Jané interesante pérgjigjet e pyetjes pér frekuencén e pérdorimit t€ platformés. Vetém
katér gazetaré nga mediat e kontaktuara rregullisht publikojné pérmbaijtje gazetareske né
TikTok. Pesé gazetaré e pérdorin kohé mbas kohe, ndérsa dy nga té pyeturit deklaruan
se edhe pérkundér profilit t&€ hapur, aspak nuk e pérdorin.

Komunikologu Bojan Kordallov thoté se TikTok, por dhe rrjetet tjera sociale nuk jané
vetém platforma pér komunikim dhe zbavitje, por pjesé e realitetit té ri digjital, veganérisht
pér té rinjté.

“Cdo shtépi mediatike duhet té ndértojé strategjiné e vet pér té pércaktuar nése déshiron
t'i pérshtaté dhe t'i dedikojé pérmbaijtjet e saj edhe pér popullatén e re, apo t&€ mbetet te
ményra tradicionale e transmetimit té informatave né kombinim me shpérndarjen e tyre
online”, thoté Kordallov.

Ai thekson se éshté e nevojshme krijimi i njé strategjie té qarté, e bazuar né rregullat
themelore té algoritmit t&€ késaj platforme, apo té rrjeteve té tjera sociale.

“Publikimi i videove té shkurtra dhe fotografive té fugishme me mesazhe té garta pérmes
té cilave trajtohen tema me interes publik dhe gé zbulojné dezinformata pa dyshim do té
kontribuojé gé lajmet té “transferohen” atje ku éshté publiku”, shpjegon ai.

Sipas Kordallovit, nése mediat duan qgé té rinjté té jené té informuar, atéheré duhet té
komunikojné né gjuhén dhe né platformat qé ata i pérdorin.

‘Dhe akoma mé e réndésishme, t&€ angazhojmé té rinj gé do té krijojné dhe zbatojné njé
strategji té tillé pér prezencé né platformat digjitale,” thoté Kordallov.

Njé nga ata qé jané aktivé né TikTok éshté Goshe Nikollov, gazetar dhe redaktor i
“Studentarija”, njé medium i specializuar i pérkushtuar ndaj ¢éshtjeve té arsimit té larté
dhe standardit studentor. Ai thoté se mediat globale e kané njohur me kohé potencialin e
TikTok-ut dhe kané shfrytézuar momentin pér té kaluar edhe né kété platformé, ku
algoritmi mundéson arritjen te njé audiencé e gjeré, por mbi té gjitha rinore.

“Kjo dinamiké veganérisht i ndihmon pér té ndértuar besim me gjeneratén e re. Mediat né
Maqgedoni ndoshta kané vonuar pak me kété trend, por kohét e fundit po shohim gjithnjé
e mé shumé aktivitet nga disa prej televizioneve dhe radiove kombétare, dhe sigurisht
edhe nga portalet online. Disa prej tyre prodhojné pérmbaijtje me té vérteté cilésore dhe
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té pérshtatur pér TikTok, ndérsa te té tjerét vérehet se jané aktivé vetém né ményrée
formale, thjesht pér té qené té pranishém,” thoté Nikollov.

Ai mendon se redaksité magedonase duhet ta shqyrtojné seriozisht TikTok-un si njé kanal
komunikimi, jo vetém si njé ményré pér té arritur te té rinjté, por edhe si njé mjet pér té
rikthyer besimin e tyre, vecanérisht tek gjeneratat qé tashmé jané té larguara nga mediat
tradicionale.

“Pérpigemi g€ pérmes Instagramit dhe TikTok-ut té arrijmé te komuniteti studentor me
pérmbaijtje edukative, informative dhe argétuese, té pérshtatur me formatin gé té rinjté e
konsumojné ¢do dité,” thoté ai.

Pohon se nxénésit e shkollave t&€ mesme dhe studentét jané mé sé shpeshti aktive
pikérisht né TikTok dhe Instagram.

“‘Nése mediat nuk jané té pranishme né kéto platforma, hapésira informative plotésohet
nga krijues té tjeré té pérmbaijtjeve, té cilét shpesh ofrojné informacion té cekét, té nxituar
dhe té pasakté,” thoté ai. Shton se kjo mund té rezultojé me qytetaré té painformuar
mjaftueshém té cilét formojné gqéndrime dhe marrin vendime té bazuara né pé&rmbaitje
manipuluese, té pakonfirmuara apo sensacionaliste.

‘Démet mund té jené serioze — ulje e nivelit t& edukimit mediatik, polarizim i opinionit
publik, dhe rrite e mosbesimit ndaj institucioneve. Prandaj, prania e redaksive
profesionale dhe té pérgjegjshme né platformat ku jeton publiku i ri €shté nevojé, por
edhe pérgjegjési,” shpjegon Nikollov.

Igor Stojanov, kryeredaktor i Goce.mk thoté se mediat tradicionale nuk jané té pérgatitura
pér ta fituar audiencén rinore.

‘Edhe mediat botérore kané véshtirési né kété drejtim, e jo mé ato magedonase pér té
arritur te audienca rinore e cila duket sikur géllimisht i shmang mediat mainstrim. Eshté
interesante qé kur té rinjté shohin materiale té realizuar né ményré amatore u besojné
mé shumeé sesa produkteve klasike mediatike profesionale. Edhe neve na u desh kohé
gé ta braktisim konceptin e gazetarisé klasike, i cili mezi pranohet nga té rinjté,” thoté ai.

Ai shton se pér Goce.mk si njé medium i dedikuar pér té rinjté, TikTok-u éshté i
domosdoshém, por mendon se ende nuk e kané shfrytézuar plotésisht potencialin e késaj
platforme.

Sipas té dhénave zyrtare, TikTok né vend ka pasur 690.000 pérdorues mbi moshén 18
vjeg né fillim té vitit 2025. Numri i vérteté i pérdoruesve éshté shumé mé i madh duke
pasur parasysh se njé pjesé e madhe e adoleshentéve nga mosha 13 deri né 18 vje¢
gjithashtu kané profile né kété platformé.

Analiza e pérgjigjeve nga pyetésori yné tregon se pjesa mé e madhe e mediave e pérdorin
platformén TikTok pér té shpérndaré video té shkurtra informative, ndérsa njé pjesé mé e
vogél pér promovimin e historive né formé tekstuale dhe pér angazhimin e audiencés apo
ndértimin e njé komuniteti. Dy té tretat e t&€ anketuarve mendojné se kjo platformé éshté
njé mjet i dobishém pér té arritur deri te publiku rinor, ndérsa njé e treta e konsideron até
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si kanal t¢ domosdoshém pér té ardhmen e mediave. Megjithaté, njé pjesé e shohin si
njé platformé vetém pér argétim dhe jo pér gazetari serioze madje edhe si kércénim pér
gazetariné.

Goce Trpkovski nga redaksia e Rrjetit Ballkanik pér Gazetari Hulumtuese (BIRN)
Maqgedoni nuk pajtohet me kété dhe thoté se TikTok mund té pérdoret edhe pér gazetari
hulumtuese.

“Pérveg gé kemi njé llogari tonén ku publikojmé pérmbajtje té€ pérshtatura me natyrén e
kétij rrjeti, ne ndjekim edhe trendet gé qarkullojné né té, veganérisht ato negative, té cilat
pérbéjné temé me interes publik. Njé nga temat qé kemi trajtuar €shté trendi i publikimit
té videove me vozitje té shpejté dhe té rrezikshme né rrugét e Magedonisé nga pérdorues
té TikTok-ut, si dhe mungesa e njé sistemi qé do t'i identifikonte dhe ndéshkonte shkelésit,
ndérsa pérmbajtjet do té largoheshin né ményré gé té€ mos nxisin sjellje té tilla,” shpjegon
Trpkovski.

Sa i pérket ¢céshtjes nése ekziston mosbesim pér shkak té origjinés kineze té platformés,
njé e treta e té anketuarve kané deklaruar se nuk kané formuar ende njé géndrim pér
kété céshtje, pak mé pak kané théné se nuk ndihen té rrezikuar nga kjo, ndérsa tre
persona kané pohuar se kané shqetésime, por gjithsesi e pérdorin platformén.

Komunikologu Kordallov thoté se rezervat dhe dyshimet pér mbrojtjen e privatésisé jané
sigurisht té justifikuara pasi vijné nga institucione relevante dhe demokratike té vendeve
anétare té BE-sé dhe NATO-s. Por ai shton se dyshime ka pasur edhe pér platformat e
tjera.

“Faktet tregojné se deri mé tani platformat e tjera si META dhe Google kané reaguar
shpejt, jané ndryshuar dhe pérmirésuar kur u vuné nén vézhgim nga autoritetet
rregullatore evropiane dhe amerikane. Pikérisht pér kété arsye éshté e domosdoshme qé
edhe TikTok-u té€ bashképunojé mé shumé me institucionet demokratike rregullatore dhe
té vendosé né plan té paré siguriné e fémijéve, té rinjve dhe té gjithé pérdoruesve né
funksionimin e algoritmeve té tij. Cdo aplikacion gé mbledh dhe pérdor té€ dhéna duhet té
jeté nén vézhgim, dhe dyfish mé shumé kur shumica dérrmuese e pérdoruesve jané té
rinj,” thoté ai.

Kordallov pohon se nevojitet edukim digjital si pér té rinjté ashtu edhe pér té rriturit, por
gjithashtu edhe pér redaksité, nése vendosin t'i pérdorin kéto platforma online.

“Né vend qé té frikésohemi nga platformat, duhet t'i kuptojmé, t'i pérdorim me pérgjegjési
dhe té kérkojmeé transparencé nga ata gé i krijojné, por edhe mbroijtje nga institucionet gé
i monitorojné rrjetet. Té genét té informuar dhe proaktivé éshté gjithmoné strategjia mé e
miré,” shpjegon Kordallov.

Stojanov thoté se beteja mes rrjeteve sociale peréndimore dhe atyre kineze po zhvillohet
né skenén publike dhe se déshmitaré té késaj beteje jané edhe gazetarét, redaktorét dhe
krijuesit e politikave mediatike. Si shembull e jep faktin se pérdorimi i platformés X nga
meinstrim mediat ka réné pér gati 60% pas marrjes sé saj nga Elon Mask.



“As veté gazetarét nuk jané imuné ndaj késaj beteje dhe ajo ndikon edhe né zgjedhjen e
rrjetit gé ata do té pérdorin,” thoté Stojanov.

Nikollov shpjegon se rezervat rreth TikTok-ut, vecanérisht ato té lidhura me origjinén
kineze dhe ¢éshtjet e privatésisé, heré pas here rikthehen né fokusin e opinionit publik.

“‘Mendoj se ajo fazé po tejkalohet gradualisht, t& paktén kur béhet fjalé pér praktikén e
mediave té médha dhe kryesore peréndimore. Ato e pérdorin aktivisht platformén pér té
komunikuar me audiencén, gjé gé mendoj se tregon se shqgetésimi nuk e ka mposhtur
nevojén pér t'u pérshtatur me zakonet e reja mediatike.”

Ai shton se, ¢éshtjet gé lidhen me siguriné e t& dhénave nuk duhet té injorohen, por se
ato vlejné pér ¢do platformé digjitale, jo vetém pér TikTok-un.

“Pérgjegjésia duhet té jeté e dyanshme, nga veté platformat pér té siguruar mbrojtien e
té dhénave, por edhe nga pérdoruesit dhe redaksité pér t€ gené té informuar dhe té
pérgjegjshém pér até gé publikojné dhe ményrén si e béjné kété,” shton ai.

Ai thoté se TikTok po bén pérpjekje pér té arritur standardet e konkurrentéve té tij sa i
pérket transparencés dhe sigurisé.

“‘Nése duam té jemi relevanté né ekosistemin digjital, duhet té jemi aty ku éshté publiku,
me sy té hapur, por pa paranojé,” thoté redaktori i “Studentarija”.

Shumica e gazetaréve té pyetur kané theksuar se arsyeja kryesore pér pérdorimin e
pamjaftueshém té késaj platforme éshté mungesa e stafit né redaksi. Pérveg késaj, disa
prej tyre kané pérmendur si pengesé mungesén e njohurive teknike, si dhe mungesén e
njé strategjie té qarté pér krijimin e video - pérmbaijtjeve.

Kur béhet fjalé pér strategjiné e pérdorimit t€ TikTok-ut, pothuajse gjysma e 18 gazetaréve
té intervistuar u pérgjigjén se ende nuk kané njé strategji té zhvilluar, por jané duke e
shqyrtuar. Por, nuk éshté i vogél as numri i atyre qé kané deklaruar se nuk kané dhe as
nuk planifikojné té zhvillojné njé strategji té tillé.

Sipas Kordallov, arsyeja kryesore éshté me siguri mendimi se platformat sociale jané
rriete vetém pér zbavitje, por veganérisht mungesa e mundésive dhe resurseve te mediat
me té cilat do ta zbatonim strategjiné e tillé né nivel ditor.

“‘Megijithaté, pér té krijuar njé video cilésore pér rrjetet sociale nevojitet kohé e lirg,
profesionisté té liré dhe cilésoré dhe aftési té vecanta pér komunikim dhe marketing
digjital. Mediat nuk kané gjithmoné mundési financiare pér té investuar né lloje té reja
pérmbajtjesh dhe kjo éshté plotésisht e kuptueshme,” shpjegon ai.

Pér Goshe Nikollov, ekziston mungesé e kuadrit té ri dhe me njohuri digjitale, i cili e kupton
se si funksionojné platformat e reja dhe di se si “marrin frymé” gjeneratat e reja.

“Pér té krijuar pérmbajtje relevante dhe térheqgése né TikTok nuk mjafton vetém njohja
teknike ,nevojitet kreativitet, kuptim i kulturés sé platformés dhe nevojitet aftési pér t'u
pérshtatur shpejt,” thoté ai.

Kur béhet fjalé pér mediat lokale, situata éshté edhe mé e ndérlikuar.



“Shumé prej tyre pérballen me burime té kufizuara dhe jemi déshmitaré gé vitet e fundit
disa media lokale jané& mbyllur plotésisht. Redaksité gé ende funksionojné zakonisht kané
staf té vogél gé mezi mbulon detyrat bazé, ndaj krijimi i video pérmbajtjeve qé kérkon
kohé, aftési dhe kreativitet, me shumé gjasa mbetet né margjinat e punés,” vleréson
Nikollov.

Edhe Stojanov pajtohet se pérdorimi i pamjaftueshém i TikTok-ut vjen si pasojé e
mungesés sé njohurive dhe aftésive.

“Zakonisht, madje edhe ne, riciklojmé pérmbaijtje nga rrjetet e tjera sociale. Kjo mund té
sjellé lodhje tek audienca, nése té ndjek né disa platforma. Ne jemi té vetédijshém pér
kéteé rrezik, por jemi njé redaksi jashtézakonisht e vogél me burime njerézore té kufizuara
dhe té rraskapitura,” shpjegon Stojanov.

“Ne e kemi luksin té eksperimentojmé dhe té déshtojmé,” thoté me humor Stojanov duke
shtuar se si njé media jofitimprurése, géllimi mé i réndésishém pér ta éshté té arrijné te
publiku i ri, dhe njékohésisht ta edukojné até.

Nikollov nga “Studentarija” mendon se mjafton njé person i motivuar né redaksi pér té
nisur njé ndryshim, vecanérisht nése media e njeh vlerén e komunikimit té€ drejtpérdrejté
me publikun e ri, pikérisht pérmes kanaleve qé ata i pérdorin ¢do dité.

Ai thoté se komoditeti i disa mediave éshté i kuptueshém, ndérsa pritja pér té paré si do
té gjinden té tjerét éshté njé “lojé e sigurt” gé gjithashtu ka koston e vet.

“‘Né epokén digjitale ndryshimet ndodhin shpejt, ndérsa trendet ndryshojné edhe mé
shpejt. Nése, pér shembull, krijoni pérmbaijtje me meme apo me kéngé dhe tinguj viralé,
afati i pérdorimit té atyre pérmbaijtjeve sot éshté vetém disa muaj, madje edhe disa javé.
Nése nuk hipni né “tren” me kohé, mund té pérfundoni duke vrapuar pas tij pér t'i arritur
ata gé tashmé kané marré epérsi,” shpjegon ai.

Por edhe pranimi i shpejté i platformave té reja mbart rrezik, edhe pse jané edhe njé
mundési pér rritje, eksperimentim dhe t&€ mésuar né kohé reale, veganérisht kur béhet
fjalé pér komunikimin me té rinjté té cilét jané té parét gé i pranojné platformat e reja.

“Pikérisht ato media qé guxojné té jené té parat, zakonisht e fitojné besimin e tyre. Nuk
ka té béjé me até nése do té kesh sukses qé né pérpjekjen e paré, por a jeni mjaftueshém
fleksibél pér té provuar, pér t€ mésuar, pér t'u pérshtatur dhe pér té gené relevant. Né
botén e medias sot, ndryshimi éshté i pérhershém,” pérfundon redaktori i “Studentarija”.

Kordalov nuk mendon se zgjidhja éshté qé mediat té nxitohen pas c¢cdo gjéje té re,
megjithaté nganjéheré duhet té kapet mundésia para se “treni té& kalojé”. Si shembull
pozitiv ai tregon pérfshirjen e podkastéve si pérmbaijtje dhe pjesé té programit t&€ mediave
tradicionale.

“Cdo media pér vete dhe individualisht do té béjé strategjiné e saj, do té béjé llogarité dhe
do té arrijé njé pérfundim dhe do té vendosé nése éshté e nevojshme té pérfshihet né
ndjekjen e kétyre risive. Nuk ka vendim té gabuar,” pérfundon ai.



